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Se conoce como pirateria el uso de materiales protegidos por el derecho de autor sin la
autorizacién de su creador. El presente articulo analiza los resultados de una
investigacion realizada sobre habitos de consumo y motivacién para el uso de productos
llamados “pirata” en estudiantes universitarios de la Ciudad de México. Se encontré que
los universitarios presentan conciencia del dafio econdmico y la problematica social que
representa la pirateria en México sin embargo consumen productos pirata con
frecuencia motivados principalmente por un impetu de rebeldia contra las instituciones
y empresas transnacionales.El consumo de pirateria en Universitarios se ve influido por
factores sociales, familiares y académicos mas que econdmicos. Los factores
psicoldgicos como la motivacion por rebeldia, la influencia familiar y social se relacionan
con aspectos propios de la cultura Mexicana. Los resultados se discuten a la luz de los
postulados tedricos de Diaz-Guerrero, S. Freud y P. Ricoeur.

Piracy is defined as the illegal use or copy of copyright protected material without the
authorization of its author. The present article analyzes the outcomes of a previous
research done in Mexican Universities about the use and motivations around consume
of pirate products. It was found that students are conscious of the social and economic
damage piracy implies for Mexico, yet they frequently use pirate products motivated by
a will to revolt against National Institutions and foreign transnational enterprises.
Students consume of pirate products is directly influenced by social, familiar and
academic factors more than economic ones. Some of the psychological factors found as
a motivation for consuming pirate products are directly related to particular traits in
Mexican culture. Results are discussed using authors such Diaz-Guerrero, S. Freud and
P. Ricoeur.

Mots-clés :

Introduccion

A principios del siglo XXI, el mundo globalizado se encuentra evidentemente inmerso en
un sistema imperialista. Esto no es nuevo, hace cinco siglos, el mundo se encontraba
también bajo un régimen de imperios. La diferencia entre el siglo XVIl y el siglo XXl
consiste en que el imperialismo colonial era fundamentalmente territorial; mientras el
imperialismo post moderno es econdémico.



Actualmente, el mundo ha cambiado las banderas nacionalistas por logotipos
corporativos de empresas transnacionales, franquicias y emporios internacionales. Y
justo en estas épocas contemporaneas, reaparece el fenémeno que conocemos como
Pirateria. No es coincidencia que este fendmeno tome su nombre de los antiguos
marinos, hombres y mujeres que buscando riqueza y fortuna salieron de sus tierras para
apropiarse de los bienes de otros.

La pirateria de los siglos XVI y XVII consistia en el asalto a barcos cargados de oro y
plata que eran transportados por los mares de las Indias a Europa. Es interesante
recordar que estas mercancias que los piratas robaban habian sido a su vez saqueadas
por los europeos de la colonias. En esos tiempos, la lucha entre los grandes imperios
para tener el control del Nuevo Mundo dio luz al contrabando en alta mar. En la época
actual, la pirateria aparece como un fenédmeno relacionado al comercio informal, el robo
de derechos de autor y en general de la mano con la ilegalidad. También es importante
notar que este fendmeno es reportado con mayor incidencia en paises post-coloniales, o
del tercer mundo como ahora se les denomina. Otro punto interesante es que la
mayoria de las corporaciones afectadas pertenecen a paises que desde el siglo XVII han
sido grandes imperios.

México, como muchos otros paises post coloniales, reporta serios problemas en relacion
al comercio informal y las practicas mercantiles ilegales. Una de estas practicas es la
denominada Pirateria. Este fendmeno se reconoce por una parte dentro del “comercio
informal” y por otra en el rubro de “delitos contra la propiedad intelectual”.

El denominado problema de la Pirateria, no es un tema nacional sino mundial. Pero ;por
qué denominar Pirateria a este fendmeno socioecondmico? Con la llegada de la ya
famosa globalizaciénl el problema se ha agrandado, pues ha permitido y propiciado
que miles o millones de personas accedan a productos y servicios de una nacion a
cientos de kildémetros de distancia. Esto ha repercutido en un incremento sustancial del
consumo de bienes de todo tipo, entre ellos, los bienes culturales. Por otra parte, el
avance tecnoldgico, ha permitido que la reproduccidn, copia, alteracidn, traslado o
simplemente utilizaciéon de estos bienes culturales sin consentimiento del creador sea
accesible a casi cualquier persona en el mundo entero.

La presencia de la Pirateria en México es innegable, sobre todo en las grandes urbes o
centros conurbanos. Todos los dias miles de personas salen a la calle a vender sus
productos, copias apocrifas de diversos materiales. Diariamente una persona que se
traslada por la ciudad a su centro laboral o educativo, se ve expuesta a una
innumerable cantidad de productos piratas, que adquiere, a veces con remordimiento, y
en la gran mayoria de los casos con orgullo.

La mayoria de las investigaciones realizadas con el tema de la pirateria en México estan
enfocadas a los aspectos econédmicos. Estas investigaciones llevan a datos sobre las
pérdidas anuales de las grandes empresas que dejan de vender ciertos productos, o
estadisticos estimados sobre cuantos productos ilegales se venden en el mercado
informal. Sin embargo, ninguno de estos estudios ha explorado los aspectos socio



culturales del fenémeno de la pirateria.

En realidad, no hay definiciones claras sobre el término, ni cifras confiables. Se sabe
sélo que México ocupa uno de los primeros lugares en la produccién y consumo a nivel
mundial. Sin embargo, la gran mayoria de las investigaciones al respecto estan
enfocadas desde una sola perspectiva, que suele ser la econdmica. La mayor parte de la
informacidn se encuentra en Internet o en periddicos y revistas y en su gran mayoria
son notas que refieren a las acciones tomadas, los danos causados o a manifestar una
postura, pero regularmente, no se habla del origen, las causas y motivaciones de los
consumidores.

Experiencia

El objetivo general de este estudio fue investigar las opiniones y frecuencia de consumo
de diversos productos denominados piratas en estudiantes universitarios de la Ciudad
de México. Se plantearon dos hipdtesis de investigacién:

» La mayoria de los universitarios adquieren productos piratas.

e El consumo de productos piratas se relaciona con las motivaciones e influencias de
los universitarios

Método
Se desarrollo un disefio de investigacion no experimental, exploratoria.

Participantes

Se realiz6 un muestreo no probabilistico por cuotas encuestando a estudiantes de
educacién media superior de 12 universidades en el Distrito Federal, 6 publicas y 6
privadas.

Materiales

Se desarrolléd un cuestionario con preguntas de opinidn y escalas para medir las
variables de la investigacion:

e 1. Frecuencia de uso de productos pirata. El consumo de productos pirata se
clasificé de la siguiente manera: Pirateria Editorial (PE): medios impresos; Pirateria
Musical (PM); Pirateria de Video-Juegos (PV]), Pirateria de Peliculas y Videos (PPV),
Pirateria de Software (PS), Pirateria Textil (PT): ropa, zapatos y accesorios de
vestir; y Pirateria de Arte (PA): obras plasticas, fotograficas y pictdricas




e 2. Motivaciones para el consumo. Los motivos por los cuales se consumen
productos pirata se clasificd de la siguiente forma: Motivacién Académica (MAC):
consumo relacionado con actividades universitarias propias de la carrera que
estudian; Motivacién Econédmica (MEC): consumo en relacién al precio de los
productos; Motivacion por Entretenimiento (ME): consumo por diversion;
Motivacién por Rebeldia (MR): consumo sustentado en conductas transgresivas.

» 3. Formas de acceso a los productos. La adquisicion de los productos se clasifico
de la siguiente manera: Adquisicién por Copia (CP): cuando se realizan copias
caseras sin finalidad de lucro; Adquisicién por Compra (CR): cuando se paga en el
comercio informal por la adquisicion de una copia; Descarga de Internet (1):
cuando se obtiene la copia por Internet sin pagar derechos de autor.

* 4. Influencia para el consumo. Los factores que llevan al estudiante al consumo de
pirateria, se agruparon de la siguiente forma: Influencia Social (IS): cuando los
factores corresponden a la presion o costumbres del grupo de pares; Influencia
Familiar (IF): cuando los factores involucran miembros de la familia que consumen
productos pirata y/o fomentan su consumo; Influencia Académica (lIA): cuando los
factores involucran aspectos relacionados con lo académico como profesores o
companeros de clase.

» 5. Factores que influyen en el consumo.Se evaluaron con preguntas de opinién
considerando los aspectos econémicos, sociales y de conciencia.

Resultados

La muestra estudiada se compone de 122 estudiantes universitarios entre 17 y 26 afios
con una media de edad de 20 afos 9 meses, el 48.2% fueron hombres y el 51.8%
mujeres; 37.5% de universidades publicas y 62.5% de universidades privadas de las
areas de Fisico-matematicas e ingenierias (1.6%), Ciencias Bioldgicas y Salud (25%),
Econdmico-administrativas (23.4%), Ciencias Sociales (23.4%), Humanidades (9.4%) y
Bellas Artes (10.9%).

La mayoria de los universitarios adquieren productos piratas.

El 87% de los universitarios encuestados consume regularmente productos pirata. Los
productos de mayor consumo fueron Cds musicales (35.8%, del cual el 40% se refiere a
musica en formato MP3), peliculas y videos (30.1%, del cual 38.7% compra clon de
DVD) y software (20%). Solo un 6% de los universitarios encuestados nunca ha
comprado productos piratas.

Con respecto a los aspectos de consciencia en el consumo de productos pirata, la

4



mayoria de los estudiantes opinan lo siguiente: (95.2%) “la pirateria es un problema
econdémico”, (61.3%) “la pirateria provoca mas dafios que beneficios”, (66.1%) “son
severos los darfios econémicos causados por la pirateria en México”. (75.8%) “la
pirateria es un problema social”, (57.1%) “la pirateria es una alternativa para el acceso
a la cultura y educacion”, (80.6%) “el gobierno también se beneficia de que haya
pirateria”, (85.5%) “todos somos consumidores de la pirateria”. Estas opiniones indican
que los universitarios estan conscientes del dafio econdmico que implica el consumo de
los productos pirata, sin embargo, también le atribuyen beneficios sociales.

Con respecto a la toma de conciencia, los universitarios (63.5%) consideran que “la
pirateria es un problema de conciencia”, sin embargo, la mayoria (77.8%) “No siente
remordimiento ni culpa al adquirir productos piratas”, y (62.7%) “no ha cambiado sus
habitos de consumo pese a las camparias en “contra de la pirateria”. Finalmente, 55.7%
de la muestra piensa que se debe acabar con la pirateria mientras que un 44.3% opina
lo contrario.

Reproducirse o Morir...

El ser humano desde que existe sobre el planeta ha luchado por perpetuarse. Desde el
acto bioldgico de la procreacién, hasta la herencia cultural, la humanidad se empefia en
no morir. Las obras tanto artisticas como culturales son vivos ejemplos de la necesidad
humana de trascender la muerte y dejar un legado a nuevas generaciones.

La necesidad de trascendencia es entendida desde el psicoandlisis como una
sublimacion de la sexualidad cuyo fin es la reproduccion del si mismo en las obras
creativas para su posteridad. (Freud, 1921)2 De ahi la necesidad narcisista de proteger
con el derecho de autor la legitimidad de la obra. Sin embargo, en el caso de la pirateria
comercial, el derecho de autor se respeta (es decir la autoria), lo que se transgrede es
el derecho de lucro de la obra.

Si bien la reproduccién de obras ha acompafado a la historia del arte y de la
humanidad, nunca como ahora habia sido tan accesible. Desde la antigliedad, las obras
y creaciones artisticas y culturales, han sido constantemente reproducidas con y sin el
consentimiento de los creadores. La tecnologia ha favorecido estas reproducciones, por
ejemplo, la llegada de la imprenta de Gutemberg, permitié que la reproduccion de
textos se hiciera mas facil y comdn. Textos que antes eran transcritos a mano y que
sélo llegaban a unos cuantos podian ser reproducidos facilmente y ofrecidos a un
publico mas grande.

La divulgacién de la obra artistica contribuye a la intencion de transmisién y
trascendencia pretendida por el autor. Con el perfeccionamiento y dominio de las
técnicas -particularmente en la denominada revolucién industrial y partiendo de la
creacion de maquinas de produccién que agilizaban la fabricaciéon de insumos- la
reproduccion, copia o fabricacién en serie, se convirtié en algo comun y corriente. Los
bienes culturales o intelectuales no fueron la excepcion: libros, enciclopedias, y toda
clase de inventos, fueron algunos de los productos que se ofertaron en el nuevo sistema



de mercado de la era moderna.

La reproduccién de obras e inventos fue controlada por los medios de produccién hasta
la llegada de los materiales de reproduccién casera. Con la aparicién de los
reproductores con capacidad de grabacion y los denominados casetes virgenes de audio
y video, una nueva posibilidad se abrié para el publico, pues por primera vez, la gente
era capaz de almacenar en un soporte material, obras sonoras y visuales de su
preferencia. Esta nueva posibilidad, ofrecida a los usuarios por las propias compafias
productoras seria utilizada y explotada hasta derivar en lo que hoy denominamos
pirateria.

Estos inventos ofertados al publico en general para la reproduccién y fabricacion casera
de diversas obras, fueron habilmente aprovechados por ciertos sectores de la poblacidn
que vieron la oportunidad de lucrar con esto. Surgié asi en el mercado llamado “negro”
la proliferacién de productos apdcrifos de diversas indoles.

Hoy en dia, los avances de la era digital y el Internet ofrecen un infinito mar de
posibilidades, pues ya no es necesario desplazarse o salir del hogar o lugar de trabajo
para obtener los objetos que antes era necesario salir a comprar y por los cuales se
tenia que pagar.

(Pi-Rateria o el Verdadero Libre
Mercado?: La Delgada Linea entre la
Proteccion del Derecho de Autor y la
Privatizacion de la Cultura

Si bien este fendmeno de plagio o robo de obras ha existido desde la antigiedad, el
problema se ha ido agrandando conforme se dominan las técnicas y progresa la
tecnologia. Hoy en dia el fendomeno de la pirateria es, a nivel mundial, un problema
enorme y complejo de explicar.

En el caso de la pirateria, existe la discrepancia entre la falsificacién de una obra
(asociada con el plagio) que consiste en el robo de una idea y la transgresion de los
derechos tanto morales como patrimoniales del autor; y la copia ilicita donde si bien se
reconoce la autoria del creador, se lucra con su obra sin su autorizacién.

De esta discrepancia surgen ciertas polémicas entre los mismos creadores. Algunos
parece no importarles que otros lucren con su obra con tal de verla difundida siempre
que se respete su autoria. Otros por su parte, estan en contra de la reproduccion de sus
obras sin su consentimiento.

Para ejemplificar este punto, encontramos las palabras de Michael Moore,



documentalista y cineasta norteamericano quien comenta “Creo que la informacién, el
arte y las ideas deben ser compartidas. No estoy de acuerdo con las leyes del copyright
y no tengo ningun problema con que la gente baje mi pelicula de Internet y la comparta
con otras personas”. El reconocido cineasta comenta en referencia a su pelicula
Fahrenheit 9/11 “Mientras mas personas la vean mejor, asi que estoy feliz de que esto
suceda. No existe una amenaza terrorista en eso!!”3

Jurisdiccion VS Usos y Costumbres

En términos generales el Derecho de autor es el reconocimiento que brinda el Estado en
favor de los creadores y artistas para que goce de prerrogativas y privilegios exclusivos
de caracter personal y patrimonial. En realidad, aunque existen muchas definiciones de
pirateria, la Ley Federal del Derecho de Autor no lo define, ni contempla, quedando
Unicamente entendida como una infraccién.

La expresidon correcta para referirse a estas situaciones seria copia ilegal o uso no
autorizado y, en términos mas generales, infraccidén al derecho de autor. Sin embargo,
la legislacién de ciertos paises que regula el derecho autoral contempla como excepcion
la copia privada, es decir, autoriza a los particulares la copia o reproduccién de una obra
protegida para hacer un uso privado de la misma.

El término pirateria se aplica también a la venta ilicita de dicho material reproducido
ilegalmente. Estos actos se comenzaron a denominar pirateria como metafora del robo
de la propiedad del otro, acto que realiza un pirata en el mar. La forma en que debe
tratar la ley la realizaciéon de estas copias no autorizadas es un tema que genera
polémica en muchos paises. Al respecto, es necesario aclarar que por su propia
naturaleza, el Derecho Autoral es complejo y las leyes varian segun el pais, para lo cual
se sirven de los convenios internacionales como guias para determinar la resolucion de
algun problema Los Convenios de Berna y Roma son los principales puntos de
referencia. Un problema en este aspecto, es que las mismas leyes internacionales
varian de un pais a otro, resultando en ocasiones ambiguas, pues es realmente dificil
definir la originalidad, perdurabilidad e influencia de las ideas o creaciones. De acuerdo
a los cddigos internacionales El Derecho de Autor es el reconocimiento que hace el
Estado a favor de todo creador de obras literarias y artisticas para que goce de
privilegios exclusivos. Esta conformado por dos tipos de derecho: el moral y el
patrimonial.4

El Derecho Moral consiste en la facultad del autor de decidir si su obra ha de ser
divulgada y cémo, exigir el reconocimiento de su calidad de autor y el respeto a su
obra, poder modificar su obra si asi lo desea, entre otros aspectos. En cambio, el
Derecho Patrimonial si se puede transmitir y cosiste en la facultad que posee el autor de
explotar su obra por si mismo o a través de otros.5

Se considera generalmente que es el derecho exclusivo concedido por la ley al autor de
una obra para divulgarla como creacién propia de él, para reproducirla y para
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transmitirla (distribuirla) o comunicarla al publico de cualquier manera o por cualquier
medio, y también para autorizar a otros a que la utilicen de maneras definidas. La
mayoria de las legislaciones de derechos de autor distinguen entre derechos
patrimoniales y derechos morales, que juntos constituyen el derecho de autor. Por regla
general, la legislacién impone ciertas limitaciones en cuanto a la clase de obras que
pueden ser acreedoras a la proteccién y en cuanto al ejercicio de los derechos de los
autores incluidos en el derecho de autor.6

Como podemos observar por las respuestas de los universitarios, los usuarios de la
pirateria tienen conciencia tanto de la infraccién a la ley como del dafio econémico que
implica el consumo de la pirateria. La mayoria de las campafas publicitarias en México
para detener el consumo de pirateria se han enfocado a hacer conciencia e informar del
dafo que genera dicha practica. Al parecer el mensaje llega a los usuarios, sin embargo
esto no modifica sus habitos de consumo.

Para entender semejante paradoja, es necesario comprender la psicologia del mexicano
y algunos aspectos culturales y politicos de su ideologia. Tal es el soporte para nuestra
segunda hipotesis:

El consumo de productos piratas se relaciona con
las motivaciones e influencias de los universitarios

Se llevaron a cabo varios andlisis estadisticos con la informacidn obtenida en las escalas
del cuestionario. A continuacion se presentan los datos mas relevantes:

En cuanto a las motivaciones para consumir productos pirata, se encontré que la
Motivacion Econdmica es un factor para el consumo de Pirateria Editorial (F=6.564;
a=0.003), de Software (F=5.789; a=0.005), de Peliculas (F=7.430; a=0.001). La
Motivacion por Rebeldia es un factor para el consumo de Pirateria Musical (F=5.177;
a=0.009), de Peliculas (F=6.236; a=0.004) y de Software (F=3.762; a=0.029). La
Motivacion Académica influye en el consumo de Pirateria Editorial (F=21.601;
a=0.000) y de Software (F=9.204; a=0.000). Por ultimo la Motivacion por
Entretenimiento influye solo en el consumo de Pirateria de Videojuegos (F=3.513;
a=0.037).

En un analisis de regresion lineal se encontréd que las motivaciones por rebeldia y
académica son predictores del consumo de pirateria en estudiantes universitarios, no
asi la motivacién econédmica. (F=15.537; a=0.000). La motivacién econémica toma peso
en el modelo al combinarse con la influencia familiar (t=2.327; a=0.024) y la
motivacidén por rebeldia conserva su peso (t=3.764; a=0.000).

La forma mas popular de adquirir productos pirata es la copia (rho=0.827), sequida de
la descarga de Internet (rho=0.689) y por ultimo la compra (rho=0.448). La descarga de
Internet se relaciona con la motivacion por rebeldia (rho=0.546) y la pirateria de
Software (rho=0.666)



Esta informacién indica que si bien una motivacion importante para consumir pirateria
es el bajo precio que estos productos tienen en comparacion a los originales, se
encontré que la rebeldia y el deseo de transgresidn hacia las instituciones es un factor
importante.

Histéricamente, la cultura mexicana ha sido un pueblo conquistado. Primeramente por
los espaioles, actualmente por los vecinos del norte (Estados Unidos). En dado que la
mayoria de las grandes empresas transnacionales que se ven afectadas por la pirateria
son de origen estadounidense, el plagio de estas mercancias y su consumo cobran
representaciones simbdlicas socioculturales y politicas.

Entre los universitarios de la muestra estudiada, el consumo de pirateria esta asociado
a la rebeldia contra las instituciones y una alternativa de acceso a la cultura en un pais
en el que la situaciéon econémica es cada vez mas desesperanzadora.

La relacion establecida en el imaginario colectivo con los “vecinos del norte” es
ambivalente. Como histéricamente ha sido en la cultura mexicana la relacién con la
autoridad. El mexicano mantiene por naturaleza un doble vinculo con la autoridad
(Bejar, 1979)7. Aparentemente es sumiso y obediente, incluso infantil en su relacion con
los representantes de la autoridad. Sin embargo, constantemente busca transgredir la
ley y burlar las normas.

Desde esta perspectiva, el mexicano presenta una escision interesante (evidenciada en
la primera parte de este estudio) ya que por una parte conoce de la ley y por otra la
transgrede sin sentirse culpable (Ramirez, 1977)8. Las autoridades mexicanas
(particularmente el gobierno) han desarrollado politicas publicas en materia de pirateria
que favorecen y protegen los intereses de los corporativos internacionales dejando de
lado los intereses del pueblo. La masa no se siente identificada con el lider, por lo que
no respeta sus normas y busca su propio beneficio.

Este fenédmeno lleva a una configuracién que Samuel Ramirez ya habia descrito desde
1977 como caracteristica del mexicano: “El Yo nacional es un Yo esquizoide”9 dividido
entre los intereses de la autoridad (representada por el gobierno y los corporativos
extranjeros) y las necesidades personales.

Algunos autores han sugerido que las fuerzas sociales y politicas deforman y
fragmentan la identidad generando una represidén inmovilizadora en la colectividad.
“Las mutaciones del capitalismo de mercado al capitalismo monopdlico vaciaron el
nucleo emocional de la interioridad psiquica e instituyeron nuevas determinantes
sociales e ideoldgicas para la identidad personal” (Elliot, 1992)10. Esta observacién es
clara en el estudio presentado. El joven consumidor de pirateria mexicano conoce la ley
y esta conciente del dafio econdmico que provoca fomentar las practicas piratas. Sin
embargo, su principal motivacién para seguir consumiendo es la rebeldia contra las
instituciones gubernamentales y los corporativos representantes de los ideales de la
globalizacion y el capitalismo.



Pirateria en la Ciudad de México:

De las politicas publicas a los obscuros mares de la conciencia

“La regién mas transparente del aire”, asi calificé a la colonial Ciudad de México
Alejandro Humboldt, sin embargo, la antes capital del Andhuac, Tenochtitlan, hoy
Distrito Federal, parece haber perdido ya la transparencia, pues ahora en nuestros aires
citadinos se respira corrupcién, comercio informal, inseguridad, impunidad. Pero sobre
todo, inhalamos politicas publicas basadas en la ambivalencia y en la simulacién, es por
eso que como la politica se ha olvidado del bien comun, surgen alternativas que
realmente buscan favorecer la satisfaccién de las necesidades de los ciudadanos,
alternativas que no precisamente resultan licitas, pero si eficaces en la resolucién de
importantes problemas urbanos. Ejemplo claro de lo anterior, es la llamada Pirateria,
que ciertamente es una practica cuyo ejercicio irrumpe con lo establecido legalmente,
pero su praxis paraddjicamente cumple funciones sociales, psicoldgicas, econdmicas,
politicas y culturales.

Postulamos que la pirateria en México es una forma de reaccionar ante la fomentada
Conquista comercial por la globalizacién y el capitalismo. El fendmeno de la pirateria
representa un problema para los intereses comerciales imperialistas (de la misma forma
que en los imperios de siglos pasados); sin embargo, como fendmeno socio-cultural,
ofrece a un gran sector de la poblacién el acceso a la cultura, el entretenimiento, el arte
y la educacion que de otra forma seria inaccesible debido a los altos costos que tienen
estos productos en el mercado legal.

Segun los datos recabados por la encuesta presentada, para los universitarios, la
pirateria una forma de defensa ante la imposicidon de culturas extranjeras y puede
explorarse como un signo de nacionalismo y protesta a manera de transgresioén frente a
las problematicas politicas que viven los jévenes.

* Trabajo presentado en el IV Congreso Latinoamericano de Alternativas en Psicologia:
Hacia la Construccién de un Mundo Posible”, y el VII Congreso Al Encuentro de la
Psicologia Mexicana. Morelia, Michoacan, 7-10 de marzo de 2007.
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